GENIESSEN

In den letzten acht Jahren hat
sich die Menge des eingefiihi-
ten Wodkas verdreifacht. Mit
schonen Geschichten buhlen
teure Premium-Wodkas um die
Gunst der Kundschaft.

VOMN TERTIA HAGER

Wir schreiben tber die Krise, wir lesen
tber die Krise und wir sind irgendwie 1n
der Krise. Dann nehmen wir doch am
besten einen ziinftigen Schluck Wodka,
der steckt nidmlich nicht in der Krise.
Weltweit existieren tiber 4000 verschie-
dene Sorten dieses alkoholischen Was-
serchens, das eigentlich nicht anderes
1st als gebranntes Getreide, das dann
wiederum mit Wasser verdiinnt wird.

DIE EINFUHRMENGE hat sich in den letz-
ten acht Jahren fast verdreifacht. Letztes
Jahr wurden rund 3 Millionen Liter in
die Schweiz importiert. Dieser Zuwachs
hat aber nicht nur mit der Beliebtheit
des Spiritus sowohl bei jiingeren als
auch be1 dlteren Leuten zu tun. Die Sen-
kung der Importsteuer hat ihren Teil da-
zu beigetragen.

Immer neue Wodkas kommen auf

den Markt — mit Flaschen, die von Ar-
chitekten designt wurden, als Jahr-
gangswodka, mit Rapstars als Werbe-
tragern, Heidelbeer-Aroma oder mit
Gewtirzen. Im Globus in Ziirich findet
der Kunde gegen 40 Sorten, darunter
teure Rarititen wie der japanische
Wodka Okuhida. 94 Franken kostet die
Flasche. Dabei ist industriell hergestell-
ter Wodka eine der glinstigsten Spiri-
tuosen. Der reine Warenwert des
billigsten Importwodkas betragt gerade
mal etwa 20 Rappen pro Liter.

Ein solches Wasserchen mochte
sich der anspruchsvolle Barginger dann
aber doch eher nicht die Kehle runter-
rinnen lassen. Lieber greift er zu einem
international bekannten Luxuswodka
wie Grey Goose oder Belvedere aus Po-
len. Dessen neustes Produkt heisst Bel-
vedere IX, ausgesprochen one-x, und kos-
tet rund 70 Franken.

Nicht Mango oder Pfetfer geben das
Aroma, sondern gleich ein ganzer Mix
aus Zutaten: Guarana, Ingwer, Jasmin,
Zimt und Eukalyptus stecken drin. Eine
Mischung, die gut mit Tonicwater har-
moniert. Wahre Geniesser oder solche,
die es werden wollen, schliirfen den Spi-
ritus freilich pur - aus dem Kihl-
schrank oder mit zwei Eiswiirfeln.

FRISCHEN ZUWACHS hat die Wodka-Fa-
milie aus der Mongolel bekommen. Ein
grimmiger Dschingis Khan schaut
einen auf der Grand-Khaan-Flasche an,

die 62 Franken kostet. Dafiir sduselt auf

der Website traditionelle Musik. Man
liest dort auch vom Weizen, der auf 1200
Metern 1n der mongolischen Steppe
wdchst, vom Schneefall im Winter und
vom kristallklaren Wasser, das verwen-
det wird, um den reinen Alkohol von 80
auf 40 Volumenprozent zu verdiinnen.
Im Gegensatz zu bekannten Produk-
ten, deren teure Linien speziell fiir eine
internationale Klientel entwickelt wer-
den, ist der Grand-Khaan-Wodka einer
aus dem Volk. Walter Miller, der 1thn zu-
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Ganz klar, was da

im Glas ist

Pur schmeckt Wodka nach wenig, heiss geliebt wird er dennocl
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Adaptierter Klassiker:

Der Wodkatini

mit Wodka, trockenem
Wermut, griiner Olive,
serviert im Cocktailglas.

: OW LEOPARD

VoDKA

sammen mit Partnern in die Schweiz im-
portiert, entdeckte ithn wahrend einer
Geschiftsreise in der Mongolei.

INZWISCHEN IST GRAND KHAAN im exklu-
siven Dracula Klub 1n St. Moritz und 1n
Bars in Ziirich und Zermatt erhéltlich.
In der Nase erinnert der Duft an den Al-
kohol aus dem Apothekerschrank, im
Gaumen hinterlisst er ein angenehmes
leichtes Feuer. Dass der Wodka bis jetzt
nur an wenigen Orten zu haben ist, passt
zur Marketingstrategie. «Wir suchen die
Leute fiir das Produkts, erklirt Walter
Miuller. Exklusiv eben. Das Partyvolk

mag das. Dass sich dieses aber eben oft
auch wie Schafe verhalt, 1st die andere
Seite des Geschafts.

Neue, qualitativ hochstehende Pro-
dukte wie beispielsweise der Snow Leo-
pard Vodka haben es neben weltweit be-
kannten Namen schwer, ¢Was der Bauer
nicht kennt, das trinkt er nicht», heisst
es im «Kaufleutens», wo der Schneeleo-
pard-Wodka ausgeschenkt wird. Dass
ein stolzer Schneeleopard die Flasche
ziert und die Importeure versprechen,
15 Prozent des Gewinns fur dieses be-
drohte Raubtier zu spenden, ist dann
die schone Geschichte zum Produkt.
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